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색깔있는스토리

컨텐츠시대 , 크리에이티브한 컨텐츠의핵심은스토리에있습니다.

따라서지금은스토리마케팅시대입니다.

그러나넘쳐나는스토리중에서나와당신의가슴을뛰게만드는

스토리는흔치않을것입니다.

Z.story

당신의스토리에색깔을입혀드립니다.

색깔있는스토리 Z.story



주)레프트 커뮤니케이션

김 진학

2010년 02월 03일

회 사 명

대 표 이 사

설 립 일

Brand communication

Media plan

BTL promotion

Outward communication
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Outward BTL Profile

▪ 2010 몽벨 월드컵 캠핑 프로모션

▪ 2010 몽벨-고창군 씨투써밋(국내최초 아웃도어 3종 경기)

▪ 2011’ 2012’ 경기도 레포츠페스티벌(하이킹-패러글라이딩-MTB-캠핑프로모션)

▪ 2011’,2012’ 전라남도 보물섬 카약 대회(국내최초 최대 카약 오리엔티어링 대회)

▪ 2011/2012 시즌 오투리조트 스키장 SNS Communication

▪ 2012’ 대한민국 레저스포츠페스티벌(2012 7.14~16)

▪ 네이버 행복걷기 프로그램 진행(2011~2013)

▪ 네이버 캐스트 아웃도어 컨텐츠 제공(2011~2013)

▪ 2013 NHN ENT 신입사원 연수프로그램 진행

▪ 2014 NHN ENT/티켓링크 트레킹 프로젝트 진행

▪ 2014 클린마운틴 전국 페스티벌 총괄 기획 진행

▪ 2014 영원 아웃도어 TAKHI 블로그 마케팅 (2014~ 현재)

▪ 2014/2018 TAKHI 모닥불토크 Promotion

▪ 2018/2019 TAKHI 여행수다 Promotion

▪ 2019 온라인 쇼핑 플랫폼 Z.story 런칭
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몽벨 캠핑페스티발

“2010 몽벨 캠핑페스티벌”

2010.6.12(토) ~ 6.13(일) (2일간)

충청북도 영동군 송호리 국민관광단지

월드컵응원전을 겸함 오토캠핑 및 각종 부대행사 프로그램

약 1500여명 (캠핑 250팀 1000명, 일반관람 약500명)

대 회 명

주 최

주 관

기 간

장 소

행사내용

참가규모
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Overview

개요 및 기대효과

월드컵 열기가 고조되는 2010년 아웃도어 브랜드

몽벨에서는 브랜드인지도 제고를 위한 프로모션을

기획하던중 월드컵과 캠핑문화를 접목시켜

가족단위로 캠핑을 즐기면서 월드컵 응원을 함께

해보자는 시도로 최초로 기획 진행된 아웃도어

프로모션으로 최고의 브랜딩 효과를 가져옴

몽벨에게는 아웃도어 원년으로 고객에게 각인시키며

메이져 브랜드로 발돋음하는 계기가 됨
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대 회 명

주 최

주 관

기 간

장 소

행사내용

참가규모

“2010 몽벨 씨투써밋”

2010.8.7(토) ~ 8.8(일) (2일간)

전라남도 고창군 선운산 - 동호해수욕장

카약-바이크-하이킹 아웃도어 3종 경기 및 각종 부대행사 프로그램

약 2000여명 (카약,바이크,하이킹 개인전/단체전 및 캠핑)

몽벨 씨투써밋
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Overview

개요 및 기대효과

대한민국 최초로 시도된 아웃도어 3종경기

인간에 힘만으로 움직이는 무동력 레포츠인

카약,바이크,하이킹을 접목시켜 최초로 진행

성황리에 주최됨으로써 방송 및 언론의 주목을 받고

참여 선수 및 가족들의 열광적인 지지를 이끌어냄
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“2010경기레포츠페스티벌”

경기도 , 양평군

2010.9.11(토) ~ 9.12(일) (2일간)

경기도 양평군 강상면 교평리 강상체육공원

하이킹-패러글라이딩
바이크-캠핑 프로모션

약 2000여명

대 회 명

주 최

주 관

기 간

장 소

행사내용

참가규모

경기레포츠페스티발
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Overview

개요 및 기대효과

경기도가 도내 지자체의 지역경제 활성화 방안의

일환으로 2010년 기획된 경기레포츠페스티발은

최초로 양평군의 수려하고 풍부한 자연조건을

발판으로 패러글라이딩,하이킹,바이크,캠핑,카약 등

아웃도어 종합 페스티발로 진행됨

주)레프트컴은 기간의 아웃도어 프로모션의 창의적인

진행성과를 바탕으로 경기도와 MOU를 체결하여

경기레포츠페스티발을 성공적으로 정착시킴
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“제 1회 전라남도 보물섬 캠핑 & 카약 오리엔티어링”

대한레저스포츠협의회

2011.8.13(토) ~ 8.15(일) (2박3일간)

전라남도 신안군 증도 우전 해수욕장

카약 오리엔티어링 및 각종 부대행사 프로그램

약 1500여명 (캠핑 250팀 1000명, 일반관람 약500명)

대 회 명

주 최

주 관

기 간

장 소

행사내용

참가규모

전라남도 보물섬 캠핑

전라남도
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Overview

개요 및 기대효과

전라남도가 도내 지자체의 지역경제 활성화 방안의

일환으로 전라남도내 도서지역에서 해양레포츠 산업을

육성 발전시키기 위하여 캠핑과 카약 프로모션을 함께

진행 특히, 실제로 보물선이 인양되어 화제를 모은

신안군 증도 앞바다에서 국내 최초로 또한 카약이 100대나

출전하는 최대규모의 카약 오리엔티어링 대회라는 상징성

과 특별한 위상을 과시하며 지자체

브랜드 홍보에도 탁월한 역할을 할 것으로 판단됨
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“2011경기레포츠페스티벌”

경기도 , 양평군

경기도 양평군 강상면 교평리 강상체육공원

패러글라이딩,산악자전거,등반대회
오토캠핑 및 각종 부대행사 프로그램

총 대회 참가자 규모 13,000명 예상(2010년 기준)

2011.10.07(금) ~ 10.09(일) (2박3일)

제 2회 경기 레포츠페스티발



2011’ 경기

2011.07.06



클린마운틴 전국연합

북한산 국립공원 및 전국 등산로와 둘레길 캠핑장

클린마운틴 등산 및 트레킹
LNT 환경 토크쇼

총 대회 참가자 규모 4,027명 (접수인원 기준)

2014.04.05(토)

제 1회 전국클린마운틴 페스티벌

“2014 제1회 전국 클린마운틴 페스티벌



Overview

개요 및 기대효과

등산 93개팀

둘레길 11개팀

캠핑장 14곳

단체 119개

개인 61명

참가인원 총 4029명



NHN 네이버 행복걷기
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제 네이버 행복걷기 프로그램 진행

네이버 캐스트 아웃도어 컨텐츠 제공

기간

2011년 – 2013년

내용

전국의 주요 둘레길 주요정보를 가공제작해서 제공

네이버 임직원대상 트레킹 프로그램(행복걷기) 월 1회 2년간 진행

NHN 네이버 행복걷기



영원무역 TAKHI

2014 - 2018

캠핑 Promotion

총 36회 진행

On-Off Line 블로그 마케팅

타키 모닥불토크



영원무역 TAKHI

2018 - 2019

여행 Promotion

월1회 / 총 17회 진행

On-Off Line 블로그 마케팅

타키 여행수다



Thank you Z.story


